ПОЛОЖЕНИЕ

школьного конкурса социальных баннеров и видеороликов 

«Жить здорово» в рамках выполнения Концепции 

государственного социального заказа 

по организации и проведению 

областного конкурса социальных баннеров и видеороликов 

«Город позитива» 

Цель проекта: 

профилактика суицидального поведения через повышение социальной адаптированности на основе ценностно - целевой позиции и выработка позитивного мышления населения.

Задачи:

1. Создание молодыми людьми ситуации успеха, одобрения, поддержки, доброжелательности, сотрудничества и заботы.

2. Развитие позитивного и креативного мышления у населения.

3. Формирование позитивного общественного мнения о роли здорового психического образа жизни, как необходимого условия жизнедеятельности человека, положительной Я-концепции;

4. Воспитание духовно-нравственных качеств, ценностей жизни общества.

5. Формирование у населения личной ответственности за сохранение и укрепление собственного психического здоровья, ценностно-смысловых навыков,  правовой и нравственной культуры поведения, взаимоотношений в школе, в семье, на улице воспитание уважения к школе, учителям, школьным и семейным традициям.
6. Формирование, раскрытие и реализация творческого потенциала у молодежи Карагандинской области.

1. Номинации школьного конкурса 

социальных баннеров и видеороликов «Жить здорово»:
· Лучший социальный баннер;

· Лучший социальный видеоролик.

2. Условия участия и Участники конкурса:

2.1. В конкурсе принимают участие учащиеся школы (4-11 классы). 

2.2. В конкурсе могут принять участие как один человек, так и группа лиц, подав одну коллективную заявку, с указанием данных всех участников коллектива.

2.3. Участник может подать только одну заявку по одной номинации.

2.4. Участник может представить на конкурс не более 3-х работ.

       2.5. Каждый участник при участии в конкурсе гарантирует, что любое лицо, снятое в фото и видео сюжетах, предоставленном для участия в конкурсе, изъявило согласие на съемку и предоставление фотоматериалов для участия в конкурсе. Такое лицо будет также согласно с положением данного конкурса. Все претензии лица, снятого в фото и видео сюжетах, разрешаются участником конкурса, предоставившим эскиз с изображением, видеоролик соответствующего лица для участия в конкурсе, самостоятельно и за свой счет. 
2.6. Каждый участник при заполнении заявки и участии в конкурсе гарантирует, что его конкурсная работа авторская, а не плагиат. Все споры, конфликты и претензии, возникшие по поводу авторских прав, разрешаются конкурсантом, подавшим конкурсную работу самостоятельно.
2.7. Подав заявку на участие в конкурсе, конкурсант разрешает Организаторам конкурса использовать его конкурсную работу в любых целях, не имеющих коммерческой основы. 

2.8. Не принимаются для участия в Конкурсе  конкурсные работы низкого качества. 

2.9. На конкурс не принимаются работы рекламного характера. Содержимое конкурсной работы не должно: нарушать нормативно-правовую и нормативно-законодательную базу РК, содержать оскорбления.

2.10. Работы, участвующие в конкурсе, не рецензируются.

3. Порядок проведения конкурса

1 этап: Подача заявок на участие в конкурсе

с 18 марта  по 20 апреля 2013года. 

2 этап: Проведение конкурса проектов в рамках школьной НПК 
27 апреля 2013 года. 

3 этап: Подведение итогов конкурса и определение победителей конкурса

27 апреля 2013 года.

4 этап: Участие лучших работ в городском конкурсе проектов.
4.Требования к конкурсным работам
4.1. Номинация «Лучший социальный баннер»
1. Требования к содержанию: 

а) Эскизы должны освещать преимущества положительных 
     взаимодействий в обществе (семья, школа, улица) по определенным 
     тематикам (смотрите ниже); 

б)  работа не должна противоречить нормативным и законодательным 
     документам РК; 

в) Эскизы должны отображать  интересные идеи с оригинально 
    подобранным, позитивным текстом, смыслом; 

г) в содержании эскиза должна присутствовать позитивная 
    эмоциональная окраска, а также цветовая оригинальная гамма, 
    эффекты, шрифт, рисунок, графические элементы и т.п. 

 Эскиз должен быть представлен обязательно с расширениями cdr. и   jpg.
4.2. Номинация «Лучший социальный видеоролик»

1. Участники конкурса сами определяют жанр медиапродукта (интервью, 
     репортаж, видеоклип, флэшмоб и т.д.).

2. В ролике могут использоваться архивные и современные фотографии, 
     отрывки из кинохроники и прочее. 

3. Видеоролик должен быть представлен в формате *.avi ,  PowerPoint, 
     Windows Movie Maker, Studio и другие в формате ppt, avi, mp4, wmv.

4. В работе обязательно должны присутствовать ссылки на источники 
     информации, которые использовались при создании.

5. Длительность видеоролика не более 30 секунд.

6. Видеоролик должен быть записан на CD  или DVD диске.

4.3. Тематика конкурсных работ: 
1.  «Красота спасет мир»; 

2. «Мы – наше будущее»; 

3. «Улыбнись миру»; 

4. «Жизнь чудесна, если честно»; 

5. «Семь  Я»; 

6. «Радуга жизни»; 

7. «Как прекрасен этот мир» 
5. Критерии оценивания:

5.1. Соответствие конкурсной работы указанной теме.
5.2. Техническая реализация: качество конкурсной работы,
5.3. Композиция.

5.4. Оригинальность.

5.5. Содержательность работы: законченность сюжета, наличие титульного кадра.
5.6. Выразительные средства: наличие звукового сопровождения, видеоэффекты.

5.7. Общее эмоциональное восприятие.

6. Подведение итогов и церемония награждения победителей
6.1. На этапе отбора  лучших конкурсных работ по каждой номинации предусмотрена балльная система оценки. Максимальное количество баллов  для одной конкурсной работы – 5 баллов. Каждый член жюри оценивает конкурсную работу. Полученные баллы суммируются. Победителем признается участник, чья конкурная работа набрала наибольшее количество баллов.

6.2. Победители конкурса получат дипломы по каждой номинации.

